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PALABRAS CLAVE 

 

ABSTRACT 

2. JUSTIFICACIÓN 
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3. ANTECEDENTES 
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Universidad 

Metropolitana de 

Guayaquil (nivel 

pregrado) 

Gestión y Consultoría 

Empresarial 

Universidad Tecnológica 

Equinoccial Campus 

Matriz Quito  Bourgeois y 

Rumipamba (nivel 

pregrado) 

Consultoría empresarial 

para  el diseño y 

desarrollo de proyectos 

a las microempresas. 

Universidad San 

Francisco de Quito  – 

USFQ (nivel  pregrado) 

Consultoría Empresarial 

y Entrenamiento 

Experiencia 

Universidad de la 

Habana, Cuba. 
Maestría en Consultoría 

Gerencial. 
Universidad de 

El Salvador 
Maestría en 

Administración de 

Empresas con 

especialización en 

Consultoría 

Empresarial. 
QUALITYPOINT 

BUSINESS SCHOLL, 

Santo Domingo, 

República Dominicana. 

Diplomado en formación 

de Consultores 

Empresariales. 

Universidad Autónoma 

Metropolitana, México, DF 
Diplomado Teoría y 

Práctica en Consultoría 

Empresarial 

Universidad EAN  Sede 

Principal Nogal Carrera 

11 No. 78 - 47 Bogotá, 

Colombia 

Asesoría y Consultaría 

Empresarial 

Universidad Autónoma 

de Baja  California – 

UABA en México en 

Tijuana 

Diplomados de 

Consultaría Empresarial 

Universidad Autónoma 

Metropolitana, México, 

D.F. 

Diplomado Teoría y 

Práctica en Consultoría 

Empresarial 

Corporación Unificada 

Nacional CUN, 

Colombia 

Diplomado en 

Formación de 

Consultores 

Fuente: elaborada por el autor 
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4. OBJETO DE LA 

INVESTIGACIÓN 

 

5. PROBLEMA DE LA 

INVESTIGACIÓN 
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6. PREGUNTAS DE 

INVESTIGACIÓN 

 

Fuente: elaborada por el autor 

 

Fuente: elaborada por el autor 
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Fuente: elaborada por el autor 
 

 
Los   encuestados   reconocieron   en   un 

53% no sentirse insatisfechos con su 

formación académica al desempeñarse 

como consultor empresarial. Un 46% está 

satisfecho y muy satisfecho de ejecutar su 

labor con su actual formación académica. 

 

Fuente: elaborada por el autor 

Fuente: elaborada por el autor 
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PENSUM CRÉDITOS 

1 FUNCION DE LA 

CONSULTORIA DE 3 

EMPRESAS 
2 CONTROL ESTRATEGICO 

DE GESTION 
3 

 3 DESARROLLO Y 

APLICACIÓN DE LA 

CONSULTORIA 
3
 

EMPRESARIAL 
4 PLANIFICACION 

3 
ESTRATEGICA FINANCIERA 

 5 CONSULTORIA EN 

SISTEMAS DE GESTION DE     3 

RRHH 

6 CREATIVIDAD Y 
3 

LIDERAZGO EMPRESARIAL 

 7 CONSULTORIA EN 

PROCESOS DE CALIDAD 3 

TOTAL 

8 GERENCIA ESTRATEGICA 

DE MARKETING Y 3 

SIMULACIONES 

 

 
 
Fuente: elaborada por el autor 

 

7. ALCANCE DE LA 

INVESTIGACIÓN 

 

8. DISEñO DE LA 

INVESTIGACIÓN 
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9 APLICACIÓN EFECTIVA DE 

LAS FINANZAS 3 

CORPORATIVAS 

10  
ANALISIS Y CONTROL DEL 

RIESGO EMPRESARIAL 
3 

 11 EVALUACION DE 

PROYECTOS 3 

EMPRESARIALES 

12  
DERECHO MERCANTIL, 

LABORAL Y TRIBUTARIO 
3 

 13 HABILIDADES 
3 

EMPRESARIALES 
14 TOMA DE DECISIONES 

3 
GERENCIALES 

  Total de Créditos y Horas 

Académicas del Programa  42 

de Estudios 

 Taller de Formulación de 
4 

Proyectos de Investigación 

 TESIS DE MAESTRIA 15 
 

Total de Créditos  y  Horas 

Académicas del programa  61 

de Maestría: 

 
Fuente: elaborada por el autor 

 

9. MARCO TEÓRICO 
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10.  FORMULACIÓN DE LA 

HIPÓTESIS 

 

11.  MÉTODO DE 

INVESTIGACIÓN 
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12.  POBLACIÓN 

 

 
 
Fase 1 

Seleccionar un 

programa estadístico 

en computadora para 

analizar los datos 
Fase 2 Ejecutar el programa 

Fase 3 Explorar los datos 
 

 
 
Fase 4 

Evaluar la 

confiabilidad y 

validez logradas por 

el instrumento de 

medición 

 
 
Fase 5 

Analizar mediante 

pruebas estadísticas 

las hipótesis 

planteadas. 
 

Fase 6 
Realizar análisis 

adicionales 
 

 
 
Fase 7 

Preparar los 

resultados para 

presentarlos en 

tablas, graficas, 

cuadros, etc. 
 

Fuente: elaborada por el autor 

 
13.  CONCLUSIONES Y 

RECOMENDACIONES 
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